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Esperienza Sportiva
Il circuito SPORTPASS

ESPERIENZE
X 1 O 2

PERSONE

17
TIPOLOGIE
DI SPORT

+ DI 10.000
ATTIVITA’



Esperienza Sportiva
Cos’è

A tutti i titolari della Carta fedeltà Decathlon che
raggiungeranno 200 PUNTI invieremo un buono sport per
l’accesso gratuito ad 1 esperienza di sport (o comunque un
vantaggio per la pratica sportiva), per 1 o 2 persone, a
scelta fra più sport, da vivere in uno dei centri del network
SPORTPASS.
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Esperienza Sportiva
I canali di comunicazione

Facebook (
carousel, canvas,
campagne di
engagement)

ON LINE:

Facebook (
carousel, canvas,
campagne di
engagement)

YouTube video

Direct Marketing
(sms, newsletter)

SITO DEDICATO



Esperienza Sportiva
I canali di comunicazione

Loyalty Sport
Experience
Days

OFF
LINE:

Opinion
Leader

Loyalty Sport
Experience
Days

Comunicazion
e sui punti
vendia

OFF
LINE: Messaggio

retro
scontrino

Radio
Decathlon



Esperienza Sportiva
Il sito dedicato



Esperienza Sportiva
Direct Marketing
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Esperienza Sportiva
Opinion Leader

“

9

”

COLLABORATORI :
Saranno i nostri
Collaboratori
DECATHLON il “motore”
della Strategia.



Esperienza Sportiva
Comunicazione negozio
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Esperienza Sportiva
Altra comunicazione



Esperienza Sportiva
Social

CAROUSEL VIDEO +CANVAS+ GIF



Esperienza Sportiva
Social

Da oggi grazie alla Carta Decathlon il numero 200 diventa tuo alleato.
Perché 200 sono i punti che ti servono per provare una nuova esperienza

sportiva



Esperienza Sportiva
Social

Con la Carta Decathlon ti regaliamo un’esperienza sportiva.
L’unica cosa che ti rimane? Scegliere quale fare.



Comunicazione per i centri
Banner e sticker



Esperienza Sportiva
Direct Marketing
Come funziona -
1

Il cliente DECATHLON
riceverà via email il link

riservato per la
prenotazione della sua

Esperienza Sportiva sul sito
dedicato
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Esperienza Sportiva
Direct Marketing
Come funziona -
2

Una volta effettuata la
richiesta di prenotazione sul
Sito, riceverà da SPORTPASS

una mail di conferma
contenente il CODICE

UNIVICO DI
PRENOTAZIONE
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Esperienza Sportiva
Direct Marketing
Come funziona -
3

Il Tuo centro riceverà una
mail di conferma della

Prenotazione del cliente
contenente il suo CODICE

UNIVOCO DI
PRENOTAZIONE, valido per

una sola richiesta, che
dovrà essere esibito e
controllato prima di
erogare il servizio.
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